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1. Dispozitii generale

Indicele Preturilor de Consum (IPC) este un indicator economic, ce masoara evolutia de
ansamblu a preturilor marfurilor cumparate si a tarifelor serviciilor utilizate de catre populatie intr-0
anumitd perioada (denumitd perioada curentd) fatd de perioada anterioara (denumitd perioada de
baza sau de referinta).

IPC are destinatia de a masura schimbdrile n dinamica a nivelului general al preturilor la produsele
si serviciile procurate pentru consum de catre gospodariile populatiei din tara. [PC este un indice
lunar si se calculeazd numai pentru elemente care intra in consumul direct al populatiei, fiind
excluse: consumul de bunuri si servicii din productia proprie a gospodariei casnice, cheltuielile sub
forma de investitii si acumulare, dobanzile platite pentru credite, rate de asigurare, amenzi, impozite
etc., precum si cheltuielile aferente platii muncii pentru productia (agricold etc.) gospodariilor
individuale.

IPC masoara tendinta generala a evolutiei in timp a preturilor de consum. Tot ce cumpara
consumatorii are un pret. Acest pret poate varia in timp. Indicii preturilor de consum au destinatia
de a masura aceste schimbari. O metoda convenabild de a intelege natura acestor indici este de a ne
imagina un cos de cumparaturi foarte mare in care se afla tot felul de bunuri si servicii, care sunt
procurate de 0 gospodarie medie. Asa cum se vor schimba preturile diferitor articole din cos, la fel
se va schimba costul total al cosului. Indicii preturilor de consum masoara schimbarile Costului
Total al Cosului luna de luna. Nu exista doud gospodarii care ar cheltui banii exact in acelasi mod.
Experienta cheltuielilor de consum a fiecarei gospodarii si chiar a fiecarui om este diferita. IPC
masoard inflatia medie pe baza cheltuielilor gospodariilor casnice realizate pentru procurarea
articolelor din cosul de cumparaturi.

2. Concepte si Definitii

Rata lunara a inflatiei reprezinta cresterea preturilor de consum intr-o luna fata de luna
precedenta.

Rata medie lunara a inflatiei exprima media cresterilor lunare ale preturilor. Se calculeaza ca o
medie geometrica a indicilor lunari ai preturilor de consum cu baza in lant din care se scade baza de
comparatie egala cu 100.

Rata anuala a inflatiei reprezinta cresterea preturilor de consum intr-o luna din anul curent, fata de
aceeasi lund a anului precedent. Se calculeaza ca un raport exprimat procentual, intre indicele
preturilor dintr-o luna din anul curent si indicele din luna corespunzatoare a anului precedent,
calculati fata de aceeasi baza, din care se scade 100.

Rata medie anuala a inflatiei reprezinta cresterea medie a preturilor de consum intr-un an fata de
anul precedent. Aceasta ratd se calculeaza ca un raport, exprimat procentual, intre indicele mediu
al preturilor dintr-un an si cel al anului precedent, din care se scade 100. La randul lor, indicii medii
ai preturilor din cei doi ani se determind ca medii aritmetice simple ale indicilor lunari din fiecare
an, calculati fata de aceeasi baza.

Rata inflatiei la sfarsitul anului reprezinta cresterea preturilor de consum in luna decembrie a unui
an fatd de luna decembrie a anului precedent. Se calculeaza in baza produsului indicilor lunari cu
baza 1n lanf raportati la 100. Din acest produs exprimat in procente, se scade 100.

Premise:

» IPC reflecta evolutia preturilor si tarifelor diversitatii produselor si serviciilor care intrd in
consumul populatiei;

» IPC este un barometru sensibil, care are menirea de a sintetiza evolutia preturilor de consum;

» Instrumentarul de calcul este adaptat obiectivelor urmarite, conditiilor concrete si cerintelor

......

* Necesitatea cunoasterii instrumentarului de lucru pentru utilizarea si interpretarea evolutiilor
IPC.



3. Baza teoretica a IPC

Metodologia de calcul a IPC aplicatai in Republica Moldova corespunde recomandarilor
organismelor internationale, in special, celor expuse in manualul ,,/ndicii Preturilor de Consum”,
elaborat in anul 2004, de catre Oficiul International al Muncii, Fondul Monetar International,
Organizatia pentru Cooperare $i Dezvoltare Economica, Oficiul Statistic al Comunitatilor Europene,
Banca Mondiala.

3.1. Concepte principale ale IPC

IPC se poate defini ca masura medie a schimbarilor preturilor la produsele si serviciile procurate
pentru consum de catre vasta majoritate a gospodariilor din Republica Moldova.

Aceasta definitie presupune urmatoarele:

* Maisura medie - o singurd valoare, care Imbind in sine, sau este media tuturor schimbarilor
de preturi masurate;

» Schimbare - scopul acesteia este de a masura cum se schimba preturile in timp, dar nu
nivelul absolut al preturilor la un anumit moment in timp;

» Produse si servicii - se masoard nu doar schimbarile preturilor la cele mai esentiale bunuri
ca alimentele, imbracamintea, combustibilii dar si la alte lucruri procurate de majoritatea
gospodariilor ca, de exemplu, articole si servicii pentru odihna;

* Consumul - IPC nu include cheltuiclile legate de investitii. Se exclud, de asemenea,
economiile si impozitele directe, deoarece ele nu se consuma;

* Gospodarii - se masoara schimbdrile de preturi care afecteaza gospodariile particulare, dar
se exclud cele care afecteaza afacerile sau guvernul. Se exclud, de asemenea, cheltuielile
persoanelor care locuiesc in institutii ca, de exemplu, penitenciare sau aziluri de batrani.

3.2. Domeniul de cercetare si cuprindere a |IPC

Domeniul de cercetare include toate tranzactiile pe care in mod ideal dorim sa le masuram in IPC.

Cuprinderea reprezinta acele tranzactii din domeniul de cercetare, pe care este posibil sa le
identificam si sd le masuram in realitate.

3.3. Populatia de referinta

Populatia de referintda include toate gospodariile particulare (cu exceptia celor care traiesc in
institutii ca, penitenciare, aziluri de batrani si camine studentesti). Se exclud, de asemenea,
gospodariile 1n care traiesc persoane din strainatate cu titlu de rezident temporar in Moldova.

3.4. Articole de cheltuieli

Acestea sunt produse si servicii procurate de populatia de referinta pentru consum. Prin urmare, din
domeniul IPC se exclud cheltuielile pentru economii, investitii, taxe, amenzi, impozitele directe
(exclusiv impozitul pe proprietate), platile de asigurare sociald, cadourile in forma baneasca,
cheltuielile pentru jocurile de noroc. De asemenea, se exclude procurarea caselor, care reprezinta
mai degraba o achizitie de capital (investitie) decat consum. Din acelasi motiv se exclude
reconstructia caselor (de exemplu, addugarea unei anexe la casa existentd) ca fiind investitic de
capital.

Se includ cheltuielile de intretinere si reparatie curenta, cheltuielile pentru majoritatea obiectelor de
mare valoare (cu exceptia caselor), de exemplu, automobile, mobila, aparate electrice de valoare
mare etc.

IPC masoara prefurile la produse si servicii, pe care le platesc consumatorii. Nu se iau in
consideratie serviciile gratuite oferite la punctul de consum (de exemplu, asemenea servicii publice
ca iluminarea strazilor sau serviciile politiei), chiar dacd consumatorii au platit indirect pentru ele
prin intermediul impozitelor.



Pentru unele marfuri si servicii oferite si partial platite de stat, se face achitarea unei plati la punctul
de consum (de exemplu intretinerea si educatia copiilor la gradinite de copii). Anume aceste plati
efectuate real de consumatori se includ in IPC, insa nu se include costul total economic al acestor
marfuri sau servicii. La etapa calcularii ponderilor, se includ doar costurile platite de consumator.

4. Structura IPC
4.1. Clasificarea produselor in IPC

Clasificarea reprezinta o grupare speciald a produselor si, teoretic, se poate aplica orice clasificare.
Insa, practica obisnuita este de a combina produsele intr-un anumit mod. Astfel, toate produsele
alimentare se grupeaza impreuna, si acest grup mare cuprinde subgrupuri mai mici (de exemplu:
produse de morarit si panificatie, lapte si produse lactate, etc.). Cercetarea Bugetelor Gospodariilor
Casnice (CBGC) aplica clasificarea internationala a Natiunilor Unite cunoscutd sub denumirea
COICOP (Clasificarea Consumului Individual dupa Scopuri), iar IPC s-a aliniat la aceasta
clasificatie din ianuarie 2008 si intre timp pentru IPC se mai aplica o clasificare nationald adaptata
la COICOP.

Deoarece CBGC cuprinde doar gospodariile particulare din Moldova, asemenea institutii ca
penitenciare, aziluri pentru batrani, etc., nu se includ in ponderile, care se calculeaza din CBGC,
intr-o mica masura IPC nu reprezinta cheltuielile de consum in volum de 100%.

4.2. Cadrul de esantionare

O conditie preliminara a colectarii preturilor este elaborarea unui cadru potrivit de esantionare.
Acest cadru trebuie sa fie capabil de a oferi un esantion de preturi, care ar putea fi considerate ca
reprezentand preturile platite de consumatori 1n toatd tara, avand in vedere faptul cd majoritatea
tranzactiilor consumatorilor are loc in localitatile urbane mai mari.

care selectarea localitatilor geografice, zonelor de comert, unitatilor de comert si a produselor (sau a
oricdror dintre ele) se bazeaza pe probabilitifi cunoscute de selectare. Aceastd alegere se poate
realiza doar in cazul existentei unei statistici bune si a mijloacelor de aplicare a acesteia. Metoda
alternativa este de a aplica scheme de esantionare orientate la scopuri, in care esantioanele sunt
alese din grupurile-tinta, care sunt cunoscute ca fiind in mare masura reprezentative. In Moldova se
aplica esantionarea pe baza de scopuri.

4.3. Esantionarea geografica

Primul nivel de esantionare este un set de localitati geografice din care trebuie colectate preturile.
La selectarea lor s-a tinut cont de cele spuse mai sus cu privire la necesitatea de a ne concentra
asupra localitatilor in care au loc cele mai multe tranzactii.

Localitatile alese pentru esantionarea unitatilor de comert cu amanuntul includ opt cele mai mari
orase: Chisindu, Balti, Cahul, Comrat, Orhei, Ungheni, Edinet si Soroca.

Acestea nu numai ca reprezintd localitdtile in care traiesc aproximativ 60% din populatia tarii (in
aceste centre este inclusa toata populatia tirii repartizatia in 8 sectoare - regionale pentru
folosirea datelor ca ponderi a populatiei), dar in ele se realizeazd o proportie mai mare de
procurari a marfurilor si serviciilor de consum din punct de vedere valoric.

4.4. Esantionarea produselor
Selectarea produselor la care se vor colecta preturile € un proces evolutiv.

In Republica Moldova Nomenclatorul de mdrfuri si servicii cuprinde peste 1200 de produse
reprezentative. Aceste produse au o descriere detaliatd, iar anchetatorii de prefuri trebuie sa aleaga
un produs, care se conformeaza descrierii respective, deseori existand doar o singura alegere. Daca
produsul are diferite dimensiuni sau volume, descrierea articolului respectiv indicd mdsura sau



greutatea care trebuie urmarite. Pentru acele produse care se vand la greutate, anchetatorii colecteza
pretul la o anumita greutate, de exemplu 1 kg.

Nomenclatorul de produse reprezentative cuprinde sortimente care au o pondere semnificativa in
consumul populatiei.

Nomenclatorul utilizat este structurat in trei nivele de agregare: grupe majore, grupe si produse in
felul urmator:

- grupa majora ,,Produse alimentare ” cuprinde 91 de grupe cu 385 produse;
- grupa majora ,,Marfuri nealimentare” cuprinde 156 de grupe cu 644 produse;
- grupa majora ,,Servicii ” cuprinde 64 de grupe cu 207 produse-servicii.

Pentru a prezenta schimbarea preturilor in cosul IPC se aleg produse reprezentative, iar preturile se
colecteaza doar la produsele alese.

Din moment ce economia este un sistem in evolutie, iIn ea se Inregistreazd in mod constant
schimbari. Unele bunuri si servicii apar si devin larg raspandite, in timp ce altele parasesc piata sau
inceteazd sa mai joace un rol important pe aceasta. Preturile pentru anumite bunuri si servicii cresc
intr-un ritm mai rapid, in timp ce preturile relative ale altora sunt n scadere. Mai devreme sau mai
tarziu, devine evident ca utilizarea ulterioara a fostului cos de bunuri si servicii pentru construirea
indicelui preturilor conduce la estimdri insuficiente. Este necesara adaptarea metodologiei la
schimbadrile care au avut loc Tn economie.

In acest scop, se adaugi noi produse (servicii) in cos, iar cele care si-au pierdut relevanta sunt
excluse. Seria temporala de indici de pret continua sa fie construita pe algoritmul modificat.

La sfarsitul fiecarui an, se realizeaza o actualizare a Nomenclatorului de produse. Produsele care au
disparut de pe piatd (indeosebi cele nealimentare), sau care sunt dificil de gasit, se exclud din lista.
Ele pot fi inlocuite cu alte produse. Adaugator, in listd se includ produse noi, daca se considera ca
ele au devenit articole importante in structura cheltuielilor gospodariilor casnice.

4.5. Esantionarea tipurilor de unitati de comert

Un alt aspect al alegerii esantionului este tipul de unitate de comert din care se procurd bunuri si
servicii. Au fost selectate unitatile de observare: magazine si unitati prestatoare de servicii catre
populatie. La selectia unitatilor de observare s-a tinut cont de asigurarea reprezentativitatii din
punct de vedere al volumului vanzarilor de marfuri cu amanuntul si al prestérilor de servicii pentru
fiecare grupa astfel, incat sa cuprinda intreg Nomenclatorul de produse si servicii reprezentative.

Este evident, ca diferentele nivelurilor preturilor apar din cauza ca unitatile de comert sunt diferite
(de exemplu, e posibil ca legumele procurate la tarabe in piata vor fi mai ieftine ca cele de la
supermarket). Insa, IPC nu masoara diferenta nivelurilor preturilor, ci tendinta de schimbare a
preturilor in timp. E posibil cd tendinta de schimbare a preturilor in timp In procente nu este foarte
diferita la tarabele de la piatd de cea din supermarketuri, insa a ignora posibilitatea unor tendinte
diferite Tnseamna a ne asuma un risc nejustificat. Orice diferenta a tendintelor in timp poate fi omisa
dacd in IPC nu se includ ambele tipuri de unitati de comert.

Astfel, dupa ce am selectat orasele si produsele pentru esantion, va fi necesar de a concretiza ce
tipuri de unitiati de comert vor trebui incluse pentru fiecare produs, iar dupa aceasta se vor
determina denumirile si adresele unitatilor de comert concrete.

4.6. Esantionul unitatilor de comert cu améanuntul

In orasele enumerate mai sus unititile de comert (magazine si tarabe la piati) se selecteazi pe baza
urmatoarelor criterii:

- ele trebuie sa fie locuri frecventate mult de cumparatori,
- nivelul vanzarilor la produsele incluse in cercetare trebuie si fie relativ inalt pentru
localitatea respectiva.



4.7. Frecventa colectarii preturilor de consum reprezentative incluse in cercetare in
Republica Moldova

Preturile se Inregistreaza zilnic pe parcursul intregii luni.

e Preturile la Produsele alimentare se inregistreaza de 2 ori pe luna pentru fiecare produs. Atat in
prima jumatate a lunii, cat si in jumatatea a doua se inregistreaza toate produsele in
conformitate cu Nomenclatorul prevazut. La BNS datele primare se transmit de 2 ori pe luna
(pentru prima jumatate a lunii i respectiv pentru a doua jumatate).

e Preturile la Marfurile nealimentare si servicii prestate populatiei se inregistreaza doar o singura
data pe luna pentru fiecare marfa-serviciu, inregistrarile fiind repartizate uniform pe durata
intregii luni. Pentru aceastd categorie de marfuri datele se transmit la BNS o singurd data la
sfarsitul lunii sau primele zile ale lunii urmatoare.

Inregistrarea preturilor se efectueaza de catre 20 specialisti-anchetatori, personal vizitind unitatile
de comer{ sau prestatoare de servicii. Anchetatorii identificd strict produsul-serviciul dupa
parametrii indicati in Nomenclator (calitatea, masa, cantitatea, dimensiunea, etc.), asigurand
continuitatea de la o perioada de Inregistrare la alta .

Obiectivul principal: Urmarirea evolutiei preturilor in timp folosind metode concrete de colectare si
inregistrare a preturilor de consum la marfuri si servicii reprezentative incluse in cercetare pentru
calcularea IPC.

Tabelul 1 aratd un exemplu de inregistrare a unui produs intr-un magazin. Anchetatorul
inregistreaza produsul in magazinl ,,A” de la diferiti producatori. Magazinul ,,B” colaboreaza cu alti
producatori, deci anchetatorul in magazinul ,,B” va inregistra acest produs de la alti producatori.
Important este ca anchetatorul sd mentind continuitatea, adicd data viitoare el va trebui sa
inregistreze aceeasi producatori in aceste magazine. Anchetatorul introduce in Tabletd pretul pentru
ambalaj.

Tabelul 1. Inregistrarea produsului in Tabletd.

Denumirea produsului Producatorul Cantitatea zrrrfkt)lgl:}eg;?)l
Chefir cu continutul de grasime 2,5% MILK MARK 051 7,44
Chefir cu continutul de grasime 2,5% ALBA 101 16,55
Chefir cu continutul de grasime 2,5% CABYHIKHH 0,950 | 17,60
Chefir cu continutul de grasime 2,5% CASUTA MEA 0,4151 9,50
Chefir cu continutul de grasime 2,5% JLC 051 6,40




Recalcularea pretului produsului pentru cantitatea indicatd in Nomenclator (1litru) se efectueaza
automat in Tableta.

Denumirea produsului Producatorul Cantitatea Preful I()Iﬁzli;ru 101
Chefir cu continutul de grasime 2,5% MILK MARK 101 14,88
Chefir cu continutul de grasime 2,5% ALBA 1,01 16,55
Chefir cu continutul de grasime 2,5% CABVYUIKMH 1,01 18,53
Chefir cu continutul de grasime 2,5% CASUTA MEA 1,01 22,89
Chefir cu continutul de grasime 2,5% JLC 1,01 12,80

Apoi se calculeaza un pret mediu geometric (16,80 lei) din aceste 5 preturi si se transmite la
oficiul central. Aceasta procedura este aplicata pentru toate produsele (1200) inregistrate in diferite
puncte de colectare, in diferite orase.

In medie pe luni se obtin circa 7 preturi medii geometrice pentru fiecare produs, in fiecare oras. in
Chisinau si Balti se obtin 10-15 preturi medii. Fiecare pret mediu transmis inseamna o unitate de
comert. Cele 7 (sau 10-15) preturi pentru un anumit produs inseamna ca au fost vizitate 7 unitati de
comert pentru a inregistra pretul la unul si acelasi produs. La randul sau aceste 7 preturi sunt
calculate din mai multe sortimente. In total, in fiecare luna sunt transmise peste 80000 de preturi
separate din circa 900 unitati de comert cu amanuntul.

Specialistul-anchetator introduce in Tabletd pricina devierii de pret (de exemplu: este schimb de
calitate al produsului sau este inceputul sezonului in cazul produselor sezoniere sau produsul s-a
scumpit etc.), automat se efectueaza compararea pretului din luna curentd cu cel precedent si
specialistul-anchetator este atentionat in cazul cand diferenta este mai mare de 5% (in dependenta
de produs) pentru a verifica corectitudinea pretului introdus. Daca pretul este corect — anchetatorul
confirma cifra introdusa.

La BNS informatia primard parvenitd din teritoriu este analizatd, verificata, compilata, devierile
mari de preturi sunt clarificate cu specialistii responsabili de Inregistrarea preturilor.

In prezent, statistica preturilor in Moldova a trecut in intregime la colectarea informatiei primare cu
privire la preturile existente pe piata de consum, prin intermediul utilizarii Tabletelor. Folosirea
tehnologiei electronice de colectare a informatiei cu privire la preturi, permite nu numai sporirea
calitdfii informatiei colectate, reducerea timpului de colectare si prelucrarea acesteia, dar si
conferirea unui aspect mult mai estetic muncii personalului, care efectueaza colectarea, reducerea
substantiald a cheltuielilor pentru tiparirea formularelor primare de inregistrare a prefurilor si a
cheltuielilor pentru transferarea la BNS.

Preturile sunt inregistrate lunar la circa 1200 de marfuri si servicii reprezentative conform
clasificarii COICOP. Cercetarea statistica privind evolutia preturilor de consum cuprinde preturile
cu amanuntul pe piata internd la marfuri alimentare, nealimentare si servicii prestate populatiei,
colectate in centrele de cercetare.

Din randul produselor alimentare circa 30 au un caracter pronuntat sezonier, iar preturile la acestea
se colecteaza decadal (cand produsele respective sunt disponibile pe piatda) pentru a putea cuprinde
toate devierile de pret la aceste produse.

Existd unele proceduri, care se aplicd in timpul anului atunci cand produsele din lista dispar de pe
piatd. In mod obisnuit se alege un produs foarte similar cu care se inlocuieste cel disparut. Daca
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pretul la produsul nou se deosebeste semnificativ de pretul celui disparut, legatura se face in asa
mod, ca diferenta de preturi s nu afecteze IPC. Acestui produs i se atribuie statutul ,,Schimb de
calitate a produsului” si in acest caz pretul este imputat dupa cum va fi descris mai jos. In cazul
unor tipuri de produse tehnice, se Intreprind actiuni pentru ca produsele noi incluse in esantion sa
reprezinte modelele mai populare intre consumatori la momentul dat, astfel ca IPC sa corespunda
modelelor curente de consum. Nu se realizeaza ajustari explicite la calitatea produselor.

Exista, de asemenea, proceduri similare pentru a depasi situatiile in care anumite unitati de comert
s-au inchis. De obicei, in asemenea cazuri se fac eforturi de a inlocui unitatile de comert inchise cu
unitati similare dupa tipul lor din aceeasi zona. Obiectivul este intotdeauna de a mentine un esantion
cat mai reprezentativ posibil in termeni de modele de procurare de catre consumatori.

Preturile se colecteaza intotdeauna ca preturi obisnuite, care se achitd de citre consumatori. Din
acest motiv TVA si accizele se includ. Preturile cu rabat sau la vanzari cu reduceri pentru cateva
zile (de sarbatori) se ignoreaza, deoarece se considera ca acestea NuU sunt reprezentative in termeni
de tendinte generale a preturilor.

Preturile la produsele reglementate de stat se colecteaza de catre specialistii din oficiul central al
BNS.

5. Calcularea indicelui preturilor de consum

Metodologia de calcul a IPC corespunde recomandarilor organismelor internationale, in special
celor expuse in manualul ,,/ndicii Preturilor de Consum”, elaborat de catre Oficiul International al
Muncii, Fondul Monetar International, Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economica,
Oficiul Statistic al Comunitatilor Europene, Banca Mondiala, 2004.

Elaborarea IPC este realizatd de BNS 1n baza datelor cercetarilor selective privind:
1) variatia preturilor de consum la principalele marfuri si servicii;

2) bugetele gospodariilor casnice, care furnizeaza date necesare calcularii ponderilor cheltuielilor
populatiei pe grupe de marfuri si servicii (circa 300 grupe) fiind ajustate la consumul final al
gospodariilor populatiei din Conturile Nationale.

IPC se calculeaza in doua etape. La prima etapd, asa numitii indici elementari agregati ai preturilor
sunt calculati pentru grupuri de bunuri si servicii relativ omogene, in baza preturilor colectate. La
cea de-a doua etapa, indicii la un nivel mai inalt de agregare, pina la IPC general, sunt calculati prin
ponderarea indicilor elementari agregati cu ponderile relative la cheltuielile acestora.

Indicii elementari agregati sunt elementele de baza ale IPC. La formarea agregatelor elementare
trebuie luate in consideratie cateva momente principale:

o Agregatele elementare trebuie sa fie constituite din grupuri de bunuri sau servicii, care sunt pe
cat de similare posibil si preferabil omogene;

e Articolele selectate trebuie sa fie cele, evolutia prefurilor carora este consideratd
reprezentativa pentru toate produsele din agregatul elementar;

e Numarul de articole in cadrul fiecdrui agregat elementar trebuie sa fie suficient de mare,
pentru ca indicele de pret estimat sa fie fiabil din punct de vedere statistic;

e Scopul este urmarirea pretului articolului atata timp cat acesta este reprezentativ. De aceea,
articolele selectate presupune, ca raman pe piatd pentru un timp indelungat, astfel incat
valorile sa poatad fi comparate, iar problemele cu inlocuirile si schimbarile calitative sa poata fi
reduse.

Exista diferite moduri de a calcula indicii preturilor pentru grupuri in sume elementare, pentru care
nu existd ponderi.



Trei formule pentru calcularea indicilor sunt utilizate pe larg:

1. Indicele Carli este media aritmetica neponderata a corelatiilor de pret:
[
pt = l &
0:t — n i
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2. Indicele Dutot este corelatia mediei aritmetice a preturilor:
Ly p
n t
Ly p!
n 0

3. Indicele Jevons este media geometrica neponderata a corelatiilor de pret, identica cu corelatia
mediei geometrice neponderate a preturilor:
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Carli si Jevons sunt independenti de nivelul preturilor. Indicele Dutot depinde de nivelul preturilor

in perioada de referinta.

Indicele Dutot necesitd calcularea preturilor medii. Asadar, ar trebui sa se aplice doar pentru
agregatele elementare, care constau din produse omogene nominalizate in aceeasi unitate de
masura.

Tabelul 2 arata un exemplu de indice agregat elementar, calculat in baza a trei formule de indice.

Tabelul 2. Calcularea indicilor elementari

lanuarie | Februarie | Martie | Aprilie Mai lunie lulie
Articolul A 6,00 6,00 7,00 6,00 6,00 6,00 6,60
Articolul B 7,00 7,00 6,00 7,00 7,00 7,20 7,70
Articolul C 2,00 3,00 4,00 5,00 2,00 3,00 2,20
Articolul D 5,00 5,00 5,00 4,00 5,00 5,00 5,50
Media aritmetica 5,00 5,25 5,50 5,50 5,00 5,30 5,50
Media geometrica 4,53 5,01 5,38 5,38 4,53 5,05 4,98

Corelatiile lunare de pret

Articolul A 1,00 1,00 1,17 0,86 1,00 1,00 1,10
Articolul B 1,00 1,00 0,86 1,17 1,00 1,03 1,07
Articolul C 1,00 1,50 1,33 1,25 0,40 1,50 0,73

Articolul D 1,00 1,00 1,00 0,80 1,25 1,00 1,10



lanuarie | Februarie | Martie | Aprilie Mai lunie lulie

Carli - media aritmetica a corelatiilor de pret

Indicele lunar 100,0 112,5 108,9 101,9 91,3 113,2 100,1
Indicele lunar inlantuit 100,0 1125 1225 124,8 113,9 128,9 129,0
Indicele direct 100,0 112,5 125,6 1325 100,0 113,2 110,0

Dutot - corelatia mediei artmetice a preturilor

Indicele lunar 100,0 105,0 104,8 100,0 90,9 106,0 103,8
Indicele lunar inlantuit 100,0 105,0 110,0 110,0 100,0 106,0 110,0
Indicele direct 100,0 105,0 110,0 110,0 100,0 106,0 110,0

Jevons - media geometrica a corelatiei de pret=corelatia mediei geometrice a preturilor

Indicele lunar 100,0 110,7 107,5 100,0 84,1 111,5 98,7
Indicele lunar inlantuit 100,0 110,7 118,9 118,9 100,0 111,5 110,0
Indicele direct 100,0 110,7 118,9 118,9 100,0 111,5 110,0

Indicii directi inldntuiti. In indicele elementar direct, preturile din luna curentd sunt comparate
direct cu cele din luna de referintd (ianuarie). In cazul indicelui inlantuit, preturile in fiecare luna
sunt comparate cu cele din luna precedenta, iar indicii pe termen scurt obtinuti, sunt inmultifi (sau
inlanfuiti) pentru obtinerea indicelui pe termen lung.

In baza exemplului din tabelul 2 pot fi mentionate urmatoarele aspecte:

e Indicele Carli inlintuit are tendintd ascendentd si nu trebuie utilizat. In luna ,mai” toate
preturile au revenit la nivelul initial, dar indicele Carli inlanfuit arata o crestere de aproape
14%. In luna iulie, toate preturile au crescut cu 10% iar indicele Carli arata o crestere de
29%;

e Jevons si Dutot sunt tranzitivi — indicele direct egal cu indicele inlantuit;

e Carli arata o crestere in cazul unei fluctuatii de preturi, adica, preturile difera de la un articol
la altul, dar in rest sunt egale, din luna martie in luna aprilie.

Prima este cunoscutd sub denumirea de ,,medie aritmeticd a preturilor relative", in cazul acestei
metode se calculeaza un coeficient lunar al preturilor pentru fiecare produs, iar valoarea medie a
acestor coeficienti se ia ca indice pentru grup. Aceastd metoda se considera in cercuri largi ca fiind
inacceptabild si, in general, nu este permisd in UE. A doua metoda e cunoscutd sub denumirea
»coeficientul valorii medii aritmetice a preturilor”, in cazul acestei metode, toate preturile pentru o
lund sunt aduse la valoarea medie si se compard cu preturile medii din luna precedenta. Aceasta
metoda este utilizata pe larg si a fost aplicata si in Moldova pana la 01.01.2008. A treia metoda este
0 versiune a celei de-a doua, dar ea aplicd media geometrica in loc de media aritmetica. Aceasta
metoda este aplicatd in prezent de majoritatea tarilor (inclusiv si de Republica Moldova) si se
considera a fi cea mai rationala.

Din punct de vedere statistic, indicele Jevons are insusiri mai bune. Acesta satisface mai multe teste
in abordarea teoretica a indicilor.

In interpretare economica Carli si Dutot sunt indici cu baza fixa care mentin neschimbate cantitatile
de baza. Indicele Jevons permite, intr-o anumitd masura, inlocuirea.

Astfel, procedura aplicata pentru calcularea IPC in fiecare luna este urmatoarea:



@ Indiferent de cate cercetari separate ale preturilor au fost realizate pe luna, se calculeaza
un pret mediu general pentru fiecare din cele aproximativ 1200 de produse, in fiecare din
cele 8 orase;

(b)  La acest nivel nu exista inca ponderi. Preturile medii pentru fiecare din cele 300 grupuri
de produse in fiecare din cele 8 orase se calculeaza prin metoda mediei geometrice a
produselor din fiecare grup (acestea sunt sume elementare);

(c) Indicele preturilor din luna curentd in raport cu luna precedentd in fiecare din cele 8
orase se calculeaza ca o proportie a valorilor medii ale preturilor grupurilor;

(d) Indicele preturilor pentru fiecare grup de produse pentru toatad tara se calculeaza ca
media ponderata a indicilor grupurilor pentru toata tara,;

(e) In final, se calculeaza un IPC general pentru Moldova ca media ponderati a indicilor
preturilor celor peste 300 grupuri de produse la cheltuielile de consum a gospodariilor
casnice din anul t-2 si a clasificatoarelor COICOP si national.

Pe langa schema de mai sus, indicii pentru Moldova se calculeaza la diferite niveluri sumate (de
exemplu, produsele alimentare in totalitate, produse nealimentare, servicii prestate populatiei si 12
grupe COICOP).

Pe parcursul anului 2013 a fost elaborat un soft nou pentru calcularea IPC in care s-a tinut cont de
recomandarile Departamentului de Statisticd al FMI.

Prima parte a softului nou aplicat la calcularea IPC efectueaza procedura de completare a preturilor
,,lipsa” cu preturi imputate in cazul cand:

- produsul sezonier este 1n afara sezonului;
- produsul este nou introdus;
- s-a schimbat calitatea produsului;
- produsul lipseste temporar.
Abordarea preturilor ,,lipsa

Preturile ,,lipsd@” apar sistematic, deoarece nu este intotdeauna posibil de a colecta toate preturile
pentru bunurile si serviciile din esantion. Vor lipsi preturi, deoarece agentii economici au incetat
activitatea sau au incetat sa vinda un produs, produsele au disparut de pe piatd temporar sau
definitiv. Un anumit tip de indisponibilitate temporara survine in cazul produselor sezoniere.

Tabelul 3 arata un exemplu de abordare a preturilor ,,lipsa” in care articolul ,,A” dispare temporar
din vanzare in luna aprilie.

Tabelul 3. Imputarea pretului pentru articolul ,, 4"

Grupa de
produse lanuarie Februarie Martie Aprilie Mai

omogene
Articolul A 6,00 7,00 5,00 6,00
Articolul B 3,00 2,00 4,00 5,00 6,00
Articolul C 7,00 8,00 9,00 10,00 9,00

Pentru a calcula preful mediu la aceasta grupa de produse este necesar de calculat pentru luna aprilie
un pret fictiv (imputat) pentru articolul ,,A” dupa formula:

5,00 x (5,00/4,00 x 10,00/9,00)°5 =5,89

5,89 - pretul imputat pentru aprilie care va fi comparat cu pretul 5,00 din martie.
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Pretul ,,lipsa” pentru articolul ,,A” in aprilie este imputat in baza schimbarii preturilor medii la
articolele ,,B” si ,,C” (fac parte din aceeasi grupa de produse si sunt similare cu articolul ,,A”)
ramase din martie pana in aprilie.

Un produs sezonier poate fi definit aici ca un produs care nu este disponibil pentru cumparare pe
parcursul intregului an, astfel incat nu pot fi colectate preturile in toate lunile. Abordarea preturilor
,lipsd” vizavi de produsele sezoniere este tratata la fel dupa metoda descrisd mai sus, adica pretul
este imputat dupa aceeasi formula. Cand produsul va reaparea in vanzare — pretul va fi comparat

cu pretul imputat din luna precedenta.

Tabelul 4 aratd un exemplu de abordare a preturilor ,,lipsa” in cazul cand articolul ,,A” a disparut
definitiv si este Tnlocuit cu altul nou ,,D”. Pentru a include noul articol, incepand cu luna aprilie,
trebuie sa fie calculat un pref imputat pentru luna precedentd (martie). Metoda imputarii asigura
faptul ca includerea noului articol in sine nu afecteaza indicele.

Procedura este urmatoarea: deoarece pretul articolului nou ,,D” egal cu 9,00 nu poate fi comparat cu
pretul articolului ,,A” egal cu 5,00 (crestere ne reala de 80 la sutd) este necesar ca pentru articolul
,D” sa fie imputat un pret pentru luna martie in baza devierii preturilor articolelor similare ,,B” si
,C”” din grupa respecriva.

Tabelul 4. Imputarea pretului pentru articolul ,,D”.

Grupa de
produse lanuarie Februarie Martie Aprilie Mai
omogene
Articolul A 6,00 7,00 5,00
Articolul B 3,00 2,00 4,00 5,00 6,00
Articolul C 7,00 8,00 9,00 10,00 9,00
Articolul D 9,00 8,00

Pentru articolul ,,D” este necesar de imputat un pret pentru luna martie dupa formula:
9,00/(5,00/4,00x10,00/9,00)%5 =7,64
Astfel, articolul ,,D” ar fi avut in luna martie pretul de 7,64 si poate fi comparat cu 9,00 din aprilie.

Produsele cu caracter ,,puternic” sezonier cum sunt ciresele, visinele, capsunele, zmeura, coacaza,
prunele, caisele, piersicii, ridichea de luna, care sunt disponibile pe piatda 1-2 luni Sunt tratate in
modul urmator: cand produsul dispare din vanzare el primeste statutul ,,Sfarsitul sezonului” pana la
aparitia acestui produs din nou pe piati, cind in aceasti luni va primi statutul ,,Inceputul
sezonului”. Atata timp cat produsul va avea statutul ,,Sfarsitul sezonului”, pretul va fi imputat in
baza devierii preturilor articolelor similare din aceeasi grupa de produse sau in baza datelor la nivel
ierarhic superior. Cand produsul va reapirea pe piatd — va primi statutul ,.Inceputul sezonului”,
atunci pretul imputat din luna precedenta va fi comparat cu pretul real din luna curenta.

Schimbarile calitatii produsului

IPC trebuie sa reflecte doar schimbdrile ,,reale” de pret. Astfel, schimbarile de pret determinate de
schimbarile calitatii, in principiu, nu trebuie sa fie incluse in [PC.

Ajustarile calitdtii pot fi efectuate prin diverse modalitati:

a) Compararea directa: Pretul noului produs este comparat direct cu pretul produsului
vechi. Astfel, se presupune ca cele doua produse sunt de calitate comparabila si intreaga
schimbare de pret este inclusa in indice;



b) Includerea pentru a arita lipsa schimbarilor: Pretul noului produs este inclus in
indice. Schimbarea de pret se presupune a fi egald cu schimbarea calitatii si astfel nu va
f1 inclusa in calcularea indicelui;

c) Imputarea: Evolutia prefului noului produs este imputatd in baza evolutiei preturilor
produselor sau grupurilor de produse similare;

d) Ajustarea la schimbirile calititii: Pentru produsele la care se schimba calitatea se
introduce o schimbare proportionala a pretului.

Tabelul 5 aratd un exemplu de imputare a pretului pentru produsul ,,A” in cazul cand acesta a
disparut din vanzare si a fost inlocuit cu alt produs similar dar el este de alta calitate.

Tabelul 5. Imputarea pretului pentru produsul ,,A” cu schimb de calitate

Grupa de

produse lanuarie Februarie Martie Aprilie

omogene
Articolul A 6,00 7,00 5,00 12,00
Articolul B 3,00 2,00 4,00 5,00
Articolul C 7,00 8,00 9,00 10,00

In aprilie articolul ,,A” a disparut din vanzare. Deoarece pretul nou (12,00) nu poate fi comparat cu
pretul din luna martie (5,00) articolului se atribuie statutul ,,Schimb de calitate”. In acest caz pentru
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articolul ,,A” in luna martie pretul va fi imputat dupa formula urmatoare:
12,00/(5,00/4,00x10,00/9,00)%° =10,18

10,18 — acesta este pretul imputat (pentru luna martie) cu care se va compara pretul din aprilie egal
cu 12,00.

In asa mod sunt completate toate preturile ,,lipsa”. Apoi se calculeaza preturi medii geometrice
pentru fiecare produs (1200) din fiecare oras (8) aparte, pentru fiecare grupa (300) de produse.
Concomitent, se calculeaza preturi medii geometrice la nivel de regiuni statistice (Nord, Centru,
Sud si Chisinau) dupa care se trece nemijlocit la calcularea indicilor elementari si calcularea IPC.

Astfel, la calcularea preturilor medii si a indicilor elementari este aplicata formula Jevons —
corelatia mediei geometrice a preturilor.

IPC se calculeaza ca un indice de tip Laspeyres cu baza fixa.

Formula generala de calcul a indicelui:

PoY0
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Lio - indicele agregat al preturilor de consum in luna curentd (1) din anul curent fatd de luna de
referinta;

lijo - indicii lunii curente fata de luna de referinta pe trepte de agregare;
po- pretul de consum al produsului in luna curents;

Jo - ponderea produsului dat in consumul din luna curents;



Po%o

z Poo ponderile aferente treptelor de agregare (importanta relativi a cheltuielilor pe
gospodariile populatiei in anul t-2).

Calculul indicilor simpli de preguri al produsului:

i =2 %100
Po

vi
P — pretul produsului i inregistrat in luna curenta;

Vi
Po = media preturilor produsului I 1n perioada de baza.
Formula de calcul:
|Vi:100*(MG4anuIUi,IunaWi,grupaTi)/(MG4anu|Uo,IunaWo,grupaTo);

MG*- media geometrici a preturilor in tard pentru fiecare grup de produse in luna curenti.

IPC este un indice calculat prin metoda anuala in lant: in fiecare an se genereaza un indice separat,
utilizand ponderile derivate din Cercetarea Bugetelor Gospodariilor Casnice (CBGC), iar indicii din
fiecare an se bazeaza pe formula decembrie anul precedent=100. Aceastd procedura permite de a
executa relativ usor schimbarea produselor si a unitatilor de comert la sfarsitul fiecarui an, insa ele
trebuie sa fie cat mai constante posibil. in cadrul fiecarui an, IPC este o valoare fixa a indicelui
preturilor: el masoara schimbarea preturilor unui cos care are aceeasi compozitie, cantitate si, pe cat
e posibil, aceeasi calitate.

Elaborarea IPC este efectuata conform clasificarii Cheltuielilor pentru Consumul Individual ajustat
la clasificarea internationala COICOP a Organizatiei Natiunilor Unite (ONU). Clasificarea
nationala utilizata este structuratd in 12 diviziuni detaliate in 93 grupe de marfuri si servicii. [PC
este diseminat la nivel de grupe majore (produse alimentare, nealimentare §i servicii), grupe pe
categorii de marfuri/servicii si pe 12 grupe principale COICOP.

IPC masoara numai variatiile pure de pret si se calculeaza ca un indice de pret cu ponderi
cantitative fixe.

Datele statistice privind cheltuielile efectuate de populatie pentru grupele de produse incluse in
calcularea IPC sunt aplicate din cercetarea CBGC. Esantionul cercetarii este unul probabilistic
reprezentativ la nivel de tara, pe medii de resedintda si pe regiuni statistice: Nord, Centru, Sud si
mun. Chisinau. Lunar pentru CBGC se utilizeaza un esantion de 814 gospodarii, din care 52,1% din
mediul urban si 47,9% din mediul rural. Luand in considerare prezenta non-raspunsurilor, pe
parcursul unui an in cercetare se colecteaza informatie de la circa 5000 de gospodarii.

Din acest esantion se face o estimare a cheltuielilor totale ale gospodariilor casnice din Republica
Moldova la peste 300 grupuri de produse si servicii pe parcursul unui an intreg. Astfel, incepand cu
ianuarie 2014 pentru calculul IPC din anul curent se utilizeaza ponderile de cheltuieli efectuate de
gospodariile populatiei in anul t-2 ajustate la structura cheltuielilor banesti din Conturi Nationale. in
baza acestor estimari, anual se calculeaza proportiile relative de cheltuieli pentru fiecare grup de
produse, din care rezultd ponderile pentru grupele de produse si servicii din structura [PC.



6. Cazuri speciale de colectare a preturilor

Produsele sezoniere

Una dintre cele mai importante probleme in procesul de construire a IPC este luarea in consideratie
a factorului sezonier in cazul produselor sezoniere. Pentru depasirea acestei dificultati in IPC se
aplica metoda de ajustare sezoniera — metoda imputarii preturilor. Aceastd metoda este folosita in
cazul in care pretul la bunurile sezoniere, ce lipsesc In anumie perioade ale anului, se modifica
proportional cu preturile la bunurile similare sau echivalente din grupul respectiv, disponibile la
moment. De exemplu, preturile la anumite bunuri sezoniere, ce fac parte din grupul de haine si
incaltaminte, sunt inregistrare doar la sezon. In perioadele din afara sezonului, pretul este indexat,
tinandu-se cont de evolutia preturilor la articolele similare de haine sau incaltaminte, de vara sau,
respectiv, de iarnd, sau de ritmul cresterii/descresterii preturilor la grupul respectiv de bunuri in
general.

Analiza dinamicii cu privire la preturi demonstreaza, ca modificarea IPC din contul factorului
sezonier este influentata in cea mai mare masura de evolutia preturilor la fructe si legume.

Preturi subsidate

in cazul, in care statul subsideazi anumite preturi (de exemplu, careva servicii in protectia sanatatii
sau in sectorul invatamantului), in IPC se include pretul real platit de consumator, dar nu costul total
al serviciilor, care poate fi imposibil de determinat.

7. Controlul calitatii datelor despre preturi

In activitatea de producere a informatiei statistice, BNS acorda importanti primordiald asigurarii
calitatii Tnalte a datelor.

In acest scop, sunt realizate o serie de masuri de asigurare a calitatii la fiecare etapa (in procesul de
organizare a cercetdril statistice, colectare, procesare si elaborare a informatiei statistice).

In procesul de Inregistrare a preturilor, este necesara asigurarea comparabilitatii bunurilor, preturile
carora sunt Inregistrate pe parcursul a doud perioade adiacente, ceea ce se poate obtine prin
descrierea lor detaliata.

Pentru asigurarea calitatii datelor primare, sunt organizate seminare de instruire cu anchetatorii in
cadrul cérora se explica importanta inregistrarii preturilor, continutul Nomenclatorului, modalitatea
corecta de identificare a produsului conform descrierii din Nomenclator si metodologia de
inregistrare a preturilor, a modului de utilizare a Tabletelor.

Datele primare sunt verificate $i minutios analizate privind coerenta internd (conform
Nomenclatorului de marfuri), temporald (cu datele pentru perioadele precedente), cu datele altor
unitati similare, precum si datele disponibile din alte cercetari statistice.

Rezultatele finale sunt de asemenea minutios studiate la BNS pentru a verifica rationalitatea datelor
si consecventa lor atat in cadrul sistemului curent de date, cat si in comparatie cu luna precedenta.

Anual sunt actualizate ponderile de cheltuieli utilizate la calcularea IPC. Incepand cu anul 2016
ponderile de cheltuieli sunt estimate aplicind media geometrica a cheltuielilor banesti ale populatiei
conform Cercetarii Bugetelor Gospodariilor Casnice (CBGC) si datelor privind consumul final al
gospodariilor populatiei la nivel de 4 semne COICOP din Conturile Nationale pentru anul ,,t-2”.
Trecerea la coeficientii noi de ponderare este efectuata la inceputul fiecarui an la elaborarea IPC
pentru luna ianuarie.

Conform recomandarilor FMI si tindnd cont de faptul ca cheltuielile banesti ale gospodariilor
populatiei conform CBGC sunt calculate pe 4 regiuni statistice (Nord, Centru, Sud si
mun.Chisinau), incepand cu ianuarie 2016 IPC este calculat si la nivel regional.



8. Diseminarea IPC

IPC se calculeaza si disemineaza numai la nivel de tara, datele lunare si anuale sunt finale la prima
diseminare. IPC este diseminat lunar si publicat pe pagina Web a BNS la nivel de:

- trei grupe majore (produse alimentare, marfuri nealimentare, servicii) si total pe tara,

- grupe pe categorii de marfuri si servicii pentru diferite perioade - fatd de luna precedenta,
fatd de decembrie anul precedent, fata de luna corespunzatoare a anului precedent;

- IPC pe 12 grupe principale COICOP - fata de luna precedentd, fatd de decembrie anul
precedent, fata de luna corespunzatoare a anului precedent;

- indicii inflatiei de baza calculati prin excluderea din IPC a anumitor componente - fata de
luna precedenta, fatd de decembrie anul precedent, fatd de luna corespunzatoare a anului
precedent.

Toate informatiile operative, notele informative, seriile de timp, precum si publicatiile statistice
elaborate de BNS se plaseaza pe pagina oficiala http://www.statistica.md la rubricile: Comunicate
de presa, Statistici pe domenii / Preturi / Indicii preturilor de consum, Produse si servicii / Publicatii

Banca de date statistice http://statbank.statistica.md, domeniul Statistica economica / Preturi /
Indicii preturilor de consum;

Publicatiile in care se regasesc indicii preturilor de consum sunt: Anuarul statistic al Republicii
Moldova; Moldova in cifre; Statistica teritoriald si Buletinul statistic trimestrial.
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