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INSTRUCTIUNI METODOLOGICE
privind evidenta retelei unititilor comerciale care desfasoaria comerf cu amanuntul

Raportul statistic privind reteaua unitatilor comerciale, care desfiasoara comert cu
amanuntul se prezinta in adresa organului teritorial de statisticd de catre toti agentii economici
care practica comertul cu amanuntul, prin reteaua de magazine nu mai tirziu de termenul indicat pe
formularul statistic.

In raport se indica numarul unitatilor comerciale, care functioneazi si anume unititile
care desfasoara activitate de comerf cu amanuntul la data raportarii, precum si cele care si-au
intrerupt activitatea pe o perioada limitata de timp si urmeaza sa-si preia activitatea. Nu se includ
in aceasta categorie unitatile sezoniere, precum si unitatile care se afla la conservare. Unitati
sezoniere sint unitatile care functioneaza numai 0 anumita perioada a anului - vara, primavara sau
larna.

Unitate comerciald — unitate care comercializeaza marfuri cu amanuntul si presteaza
servicii anexe comergului.

CENTRU COMERCIAL - unitate comerciald, cu suprafatd medie sau mare in care se
desfagoara activitati de comercializare cu amanuntul a produselor si serviciilor, utilizindu-se 0
infrastructura comuna si adecvata. Suprafata de vinzare a unui centru comercial este formata din
suma suprafetelor de vinzare cu amdnuntul a tuturor produselor si serviciilor cuprinse in acesta.
Centrul comercial trebuie sa dispuna de parcare auto.

HIPERMAGAZIN - unitate comerciald cu amanuntul, cu suprafata de peste 2000 mp.,
care comercializeaza un mare sortiment de marfuri alimentare si nealimentare, preponderent prin
autoservire, cu case de marcat amplasate la iesirea din fluxul de autoservire, sector de alimentatie
publica reprezentat prin mai multe sali de consum, unitati de prestari servicii comerciale, construit,
de obicei, pe un singur nivel, amplasat in zonele periferice ale orasului, dispunind de un mare
numar de locuri de parcare.

SUPERMAGAZIN - unitate comerciald cu amanuntul, cu suprafata de la 250 mp pind la
2000 mp, destinatd pentru comertul cu marfuri alimentare, avind urmatoarele caracteristici:
autoservirea, plata marfurilor la casele de marcat amplasate la iesire, constructia, de obicei, pe un
singur nivel, amplasarea, de reguld, in zonele de locuit (de cartier).

MAGAZIN UNIVERSAL - unitate comerciald cu un sortiment vast de marfuri
nealimentare, care dispune de o suprafata comerciala de cel putin 250 mp, cu utilizarea unei parti
din suprafata comerciald pentru desfacerea unor marfuri alimentare de prima necesitate.

MAGAZIN ,,Produse alimentare” — magazin cu vinzare predominanti de produse
alimentare, bauturi si tutun, in principal magazin alimentar, care vinde preponderent marfuri
alimentare din toate grupele de produse, precum si unele articole nealimentare de uz curent, cum ar
fi: detergenti, cosmetice, articole de uz casnic si produse similare (recomandat: pentru produsele
nealimentare suprafetele comerciale trebuie sa detina 20-30% din suprafata comerciala totala).

MAGAZIN ,Marfuri industriale”— magazin cu vinzare predominantd de marfuri
nealimentare, in principal magazin universal, care vinde preponderent marfuri nealimentare din
toate grupele de produse, precum si unele marfuri alimentare de uz curent, cum ar fi: piine, dulciuri,
racoritoare si produse similare (recomandat: pentru marfuri alimentare suprafetele comerciale
trebuie sa detina 10-15% din suprafata comerciala totala).

MAGAZIN MIXT - unitate comerciald cu amanuntul, cu o suprafatd comerciala cuprinsa
intre 20 si 250 mp, amplasata, de reguld, in zonele rurale, care comercializeaza produse alimentare
si nealimentare.

MAGAZIN DE CONSIGNATIE - magazin ce comercializeaza marfuri receptionate
conform contractului de consignatie.



MAGAZIN DISCOUNT - magazin cu un sortiment restrins de marfuri nealimentare de
cerere curentd, care comercializeazd produse la preturi reduse (din contul circulatiei rapide si
reducerii cheltuielilor operationale).

MAGAZIN DE FABRICA - magazin care comercializeaza produse fabricate de un
producétor concret si care apartine acestui producator. Magazinele respective sint amplasate, de
reguld, pe teritoriul fabricii sau in afara acesteia.

MAGAZIN-SALON - magazin destinat comercializarii mobilei, covoarelor, uneori
marfurilor electrocasnice, care expune mostre de produse si cataloage in sala comerciald, iar
comercializarea marfurilor se efectueaza pe baza de comenzi receptionate de la consumatori.

MAGAZIN ON-LINE (VIRTUAL) — pagina-web, prin intermediul careia se efectueaza
publicitatea unui produs sau serviciu, se acceptd comenzile de cumparare si care oferd utilizatorului
posibilitatea de a alege modalitatea de achitare, precum si metoda de primire a marfii.

PAVILION - unitate comerciald din constructie usor demontabild, cu o suprafata totala de
peste 12 mp si care dispune de spatiu pentru depozitarea marfurilor.

CHIOSC (ghereta) — constructie de fabrica, utilata, cu o suprafata totald de pina la 12 mp,
fard a dispune de spatiu pentru pastrarea marfurilor.

TONETA - constructie usor demontabila, ce detine un stoc de marfuri pentru o zi, fird a
dispune de 0 sala comerciala si spatiu pentru pastrarea marfurilor.

AUTOMAT PENTRU VINZARI - unitate comerciald cu amanuntul, care are forma unui
dispozitiv (utilaj) pentru eliberarea produselor (bauturi nealcoolice, articole de tutungerie, ziare
etc.), dupa receptionarea monedelor sau a altor forme de plata de la cumparator.

SECTIE COMERCIALA (boutique) — varietate a unitatii comerciale cu suprafata de pini
la 30 mp, care functioneaza in baza contractelor de locatiune a spatiilor comerciale din centre
comerciale, magazine, incaperi adaptate, ce corespund cerintelor si normelor sanitare. Vinzarea se
efectueaza prin intermediul vinzatorului. Se comercializeaza un sortiment redus de produse
alimentare sau marfuri industriale.

La ,,Alte unitiati comerciale, care desfisoara comert cu aminuntul” se atribuie asa
magazine specializate precum statiile de petrol si farmaciile.

La rindul ,,Farmacii” se includ toate farmaciile si filialele acestora, care elibereaza
populatiei contra plata medicamente si alte produse farmaceutice.

Capacitatea magazinelor este determinata dupd suprafata lor comerciala. Suprafata
comerciala se considera spatiul pentru activitate comerciala si deservire a populatiei, adica
totalitatea spatiilor pe care se realizeaza comercializarea marfurilor si spatiile unde sint amplasate
serviciile pentru deservirea suplimentard a cumparatorilor (sectia de comenzi, cofetarii, sala de
expozitii, biroul de deservire, camera de pastrare a bagajelor, camera pentru ambalarea marfurilor
cumpdrate, chioscul gravorului, croitoria, sala pentru ajustarea confectiilor la dimensiunile
solicitate, biroul de Tntocmire a vinzarilor n rate si alte servicii). Totodata in suprafata comerciala
se includ si suprafetele ocupate de rafturi, stelaje si alte utilaje instalate in sala de comert.

Tn suprafata comerciala a magazinului nu se includ inciperile destinate primirii, pastrarii si
sortarii marfurilor pentru vinzare, incaperile auxiliare, administrative si tehnice.

Nota: Tn cazul depistarii greselilor e necesar sa se faca urgent corectarile respective n
raportul statistic cu 0 remarca corespunzatoare, comunicind datele corectate pe toate adresele
stabilite.

Directia statistica comertului
exterior §i serviciilor de piati
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METOJOJOI'MYECKHUE YKA3AHUA
10 Y4eTy CETH TOProBbIX eAMHHUI PO3HUYHON TOPrOBJIH

CraTucTUYECKUH OTYET O CETU TOPTOBBIX €AVHMI] PO3HUYHOM TOPTOBIM MPEICTABISAIOT BCE
SKOHOMHYECKHE areHThl, 3aHMMAIOLIUEC PO3HUYHOW TOPrOBIIEH, YEpE3 CETh MAarasuHoOB, B aJpec
TEPPUTOPUAIIBHOTO ~ OpraHa CTAaTHCTUKM HE TIO3JAHEE CpOKa, yKa3aHHOro Ha OnaHke
CTaTUCTUYECKOIO OTYETA.

B oruere orpaxaercs 4uCIO TOPrOBBIX €AUHHUI] PO3ZHUYHON TOPIOBIM, ACUCTBYIOILIME Ha
OTYETHYIO JaTy, a Takke€ BPEMEHHO He paloTaroliue C MOCIeAYIOIIUM BO300OHOBIEHHEM HUX
nesTenbHOCTH. He BKIIIOUaloTcst B 3Ty KaTerOpUIO0 TOPrOBbIE €AUHHIIBI BPEMEHHO HE padoTaromiue
[0 CE30HHBIM NIpPUYMHAM, a TakKe Haxoismuecs Ha KoHcepBauuu. CEe30HHBIMH TOPrOBBIMH
€MHUIIAMHU CUMUTAIOTCS €AMHUIIBI, PadoTaroIlue B ONPEAECTICHHOM CE30HE Tojia - JIETOM, BECHOU
WU 3UMOM.

Toprosasi exMHHUIa PO3HHUYHOH TOPrOBJIM - 3TO E€AWHMIEA, KOTOpas OCYLIECTBISET
IIPOJaXKy TOBAapOB B PO3HUILY U OKa3bIBAET YCIYTH, COMYTCTBYIOIINE TOPTOBIIE.

TOPI'OBbIA IIEHTP - Ttopropas emMHHIIA CO CpedHEH MIM OONBIIOH TOPToBOM
IUIOMIAJbI0,  OCYLIECTBIIAIONIAS  JACATENBHOCTh [0  PO3HUYHOM TOProOBJIE€ TOBapaMH H
IPEJOCTABICHUIO YCIIYT, C MCIOJIB30BaHMEM OOLICH M aJeKBaTHOM HMHQpPAcTpyKTypsl. Toprosas
IUIOHIA/Ib TOPrOBOTO IIeHTpa (GOpMUPYETCS U3 CYyMMBbI IUIOUIa/ied PO3HUYHON TOPTOBIM BCEX €0
TOBapoB U yciyr. ToproBolil HeHTp 00s3aH pacnoaraTh MapKOBOYHOM 30HOH /17151 aBTOMOOMIIEH.

I'MITEPMAI'ABUH - po3nuyHag ToproBas eauHuna Imomansio cBeime 2000 kB.M,
peanu3zyromas O0JbIION aCCOPTUMEHT MPOAOBOJIBCTBEHHBIX M HEMPOAOBOJILCTBEHHBIX TOBApOB
MPEUMYIIECTBEHHO METOJJOM CaMOOOCITYKHBaHUS, C KACCAMH, PACIOJI0KEHHBIMU Y BBIX0/1a, CEKTOP
OOIIECTBEHHOTO IMUTAHUS TPEACTaBIEH MHOXXECTBOM IMOTPEOUTENBCKUX 3aJ0B, €AMHUIAMH IO
NIPEIOCTABICHUI0 KOMMEPYECKUX YCIYr, IOCTPOCHHBIX, KaK MpPaBWIO, B OJHOM YpPOBHE,
pacrosiokeHHasi Ha OKpauHe ropoja, ¢ OOJIBIINM KOJTUYECTBOM MapKOBOYHBIX MECT.

CYIIEPMAT'A3BUH — po3nuyHas ToproBas eauHuna miomanasio oT 250 k.M g0 2000
KB.M, [IpEIHa3HAYEHHAas JJIs1 TOPTOBJIIM IIPOJAOBOIBCTBEHHBIMU TOBApaMH, [UIsl KOTOPOH XapaKTEpHO
cienymolee: caMooOcIyKuBaHue, oIjiaTa ToBapa HEMOCPEACTBEHHO Yepe3 Kaccy, pacloioKeHHYIO
y BBIXOJIa, COOpPYXXCHHE, UMEIOIIee, KaK MPaBUIIO, OJUH YPOBEHb U pacroarampouieecs OObIYHO B
JKUJIBIX 30HaX (KBapTaiax).

YHUBEPMAI — ToproBasi eIMHuUIA C IIUPOKHUM aCCOPTUMEHTOM HENPO0BOJIbCTBEHHBIX
TOBApOB, UMEIOIAs TOPTrOBYIO IUIOMAALr HE MeHee 250 KB.M, C MCIOJb30BAHUEM YaCTH TOPTrOBOM
IUTOINAAM JUIsl IPOJIaXKH HEKOTOPBIX MPOJIOBOJIBCTBEHHBIX TOBAPOB MEPBON HEOOXOIUMOCTH.

MATA3UH «IIponoBobCcTBEHHBIE TOBapbD» — Mara3uH, B KOTOpOM TIpeoOjaaaer
npojaxa MpPOAOBOJBCTBEHHBIX TOBAapOB, HANMTKOB M Ta0ayHBIX W3JENUil, B OCHOBHOM 3TO
IIPOJIOBOJIbCTBEHHBII MarasuvH, peanu3yomun MIPEUMYILECTBEHHO BCE TPYIIIbI
IIPOJIOBOJILCTBEHHBIX TOBAPOB, @ TAKKE HEKOTOPHIE HENPOI0BOJILCTBEHHBIE TOBAPHI IOBCEIHEBHOTO
M0JIb30BAaHUA, TaKHE KakK: MOIOIIME CpEeACTBa, KOCMETHKA, MPEAMETHI JIOMAalllHEro obuxoja u
JpYTH€ aHaJOTMYHbIE TOBapbl (PEKOMEHIYETCS: MUl HEMPOAOBOJILCTBEHHBIX TOBapOB TOPIrOBas
IoImaaAb 10/kHaA cocTaBisaTh 20-30% ot 001meii TOproBoii MmIoIIaIn).

MATI'A3UH «IIpoMbllJIEHHBIE TOBAPbD» — MarasuH, B KOTOPOM Ipeo0iaaeT Mpoaxa
HEIPOJIOBOJILCTBEHHBIX TOBAapOB, B OCHOBHOM 3TO YHHBEPMAr, PEATM3YIOIHMA B MIUPOKOM
aCCOPTUMEHTE BCE€ TIpYyNNbl  HENPOAOBOJIBCTBEHHBIX TOBapoOB, a TaKkKe€ HEKOTOpbIE
IIPOJIOBOJILCTBEHHBIE TOBAphbl IMOBCEAHEBHOI'O TOJb30BaHUS, B TOM YHCIe XJieD, CIIagoCTH,
IPOXJIAAUTENbHbIE HAIlUTKM W JpyTU€ AHAJIOTM4YHbIE TOBapbl (peKOMEHAyeTcs: s
MIPOJIOBOJILCTBEHHBIX TOBAPOB TOPTOBAs IJIOMIA/b J0JKHA cocTaBisaTh 10-15% oT oOmieit Toproroii
TUTOIIAIH).



KOMBHUHHUPOBAHHBIN MATI'A3UH - ToproBas eIMHHIA PO3HHYHOIH TOPTOBIH,
TOproBas IUIOWAAL KoTopoil coctaBisier oT 20 go 250 KB.M, pacnoyioKEHHas, Kak MpaBujo, B
CEJIbCKOM MECTHOCTH, pean3yIoliasi IpOAOBOIbCTBEHHBIE M HETIPOIOBOJILCTBEHHBIE TOBAPHI.

KOMMCCHOHHBIA MATA3MH - Marasud, OCYIIECTBJISIONMMI IIPOAaxy TOBApPOB,
MPUHSTHIX 10 KOMUCCHOHHOMY JIOTOBOPY.

JUCKOHTHBIN MAT'A3UH — MarasuH ¢ OrpaHMYEHHBIM acCOPTHMEHTOM XOJOBBIX
HENPOJOBOJILCTBEHHBIX TOBAPOB, PEANU3YEMBIX I10 CHIKEHHBIM II€HaM (3a cyeT uX ObIcTpoi
000paunMBaEMOCTH U COKPAIIEHUS 3aTpaT HAa MX XPAHEHUE U PEATH3AIINIO).

®ABPUYHBINA MATA3HMH - Marasus, pealu3yiOIuii TOBap, U3TOTOBICHHBIA OXHHM
KOHKPETHBIM IPOU3BOJUTENIEM, KOTOPBIHA, Kak MPaBWIIO, MPUHAUIEKUT 3TOMY HMPOU3BOIUTEINIO.
JlaHHbIe MarasuHbl, KaKk MPaBUJIO, pacrnojaratoTcs au0o Ha Teppuropuu (padpuku, 1ubO BHE ee
TEPPUTOPUH.

MATI'ABUH-CAJIOH - marasuH, npeiHa3HAaue€HHBIA JUIS peanu3alud MeOenH, KOBPOB,
MHOTJ]a 3JIEKTPOOBITOBBIX TOBapOB, B KOTOPOM 00paslibl TOBAPOB M KaTaJOrOB BBICTABIISIIOTCS B
TOPTOBOM 3aJjie, a pean3alus ToBapa MpOU3BOIUTCSA Ha 0a3e MPUHATHIX 3aKa30B OT MOKYIaTeseH.

BUPTYAJIBHBIN (OHJIAMH) MAT'ABUH - BeG-caiiT, peKIaMHUPYIOIIHii TOBap Wi
yCayry, TPUHUMAIOIIMI 3aKa3bl Ha IOKYNKY M TNpEeAiaraioliuid MOoJb30BAaTEII0 BO3MOXKHOCTH
BBIOOpa crioco0a pacuera, a TakyKe MOJIyIeHHS 3aKa3a.

ITABHJIBOH — Toprosas eInHALIA, COOPYKEHHAS U3 JIETKO AEMOHTUPYEMBIX KOHCTPYKIUI
o0mieit muomaapio 6oee 12 KB.M, UMEIOLIas TOMEIICHHE [Tl XpaHEeHUsI TOBApPOB.

KHMOCK - ocHamenHas (aOpuyHas KOHCTPYKLHMs, oOOmas IUiomanb KOTOpOH He
npeBblIaeT 12 KB.M, HEe UMEIOIIasl JIOMAAN JIsl XpPaHEHUS TOBapOB.

ITAJIATKA - nerkas cOopHO-pa30opHasi KOHCTPYKLHMS, pacroiaraiouiasi OJHOJHEBHBIM
TOBapHBIM 3aI1aCOM, HE UMEIOIas TOProBOTO 3aj1a U MOMEIIEHUs AJi XpaHEHUS! TOBAPOB.

TOPI'OBbIA ABTOMAT - po3HuMuHAas TOproBas eIWHHIA B BHJE YCTpPOHCTBA
(o6opynoBaHusl), IpeAHA3HAYEHHAS U1 BBIIaYU TOBAapOB (0O€3aJIKOTOJbHBIX HAIMTKOB, TAOAUYHBIX
U3JIeNuil, Ta3eT u Ap.) IMOCIe MOJYYeHUSI MOHET WM APYTHX IUIATEKHBIX CPEICTB OT MOKYIIATEIS.

TOBAPHBIN OTJIEJI (6yTHK) — pa3HOBHIHOCTH TOPTOBOM €IMHHIIBI, TUIOIIAAb KOTOPOW
He npesbimaet 30 KB.M, OCYIIECTBISIONICH AESITEIbHOCTh HA OCHOBE IOTOBOPOB apPEH]IbI TOPTOBBIX
MOMEIIEHUI B TOProBBIX LIEHTpPaxX, B Mara3WHax, B aJalTHPOBAHHBIX IMOMELIEHUSX, KOTOpHIE
COOTBETCTBYIOT CaHHTAapHBIM HOpMaM M TpeOoBaHusM. I[Ipomaxa ToBapa OCyIIeCTBISETCA 4epes
npoaaBia. Peanusyercss HeOOJbIION aCCOPTUMEHT MPOJOBOJILCTBEHHBIX WM MPOMBIIUICHHBIX
TOBApPOB.

K «Jlpyrum eauHMIaM PO3HMYHON TOProBJM» OTHOCATCS CHELHATU3UPOBAHHBIE
Mara3uHbl, TAKME KaK aBTO3alpPaBOYHbIC CTAHIINH U alITEKU.

[To ctpoke «Anmeku» yYUTHIBAIOTCS BCE aNTeKW M WX (pUIMANbI, KOTOpPbIE OTIYCKAIOT
MEIUKaMEHTHI U Ipyrue (papmaneBTHUECKUE penapaThl HACEIEHUIO 3a TUIaTy.

[TokaszaTtenem, XapaKTEpHU3yIOIIMM MOIIHOCTh Mara3uHOB, SIBJISETCS TOProBas IUIOLIAIb
MarasuHoB. [log TOproBoii mJIomAaaAbLI0 MOHUMAETCS IUIOUIAAb JUISl TOPTOBIM U OOCITY>KMBaHUS
HaceleHHs, T. €. CyMMa IUIOLajel, Ha KOTOPBhIX MPOM3BOAUTCS MNpoJaka M IUIOHIaAel ass
pasMeleHHusT CIy’)KO MO JIOTIONHUTEIBHOMY OOCIYXXHBAaHUIO  MOKynarened (oTaen 3akasos,
kaderepuid, TEMOHCTPAIIMOHHBIN 3aj1, OI0OPO 0OCITY)KMBaHUS, KaMepa XpaHCHUs, YITAaKOBOYHAS JIJIs
oOCTy)XKMBaHHS TOKyMHareneu, rpaBepHas, IUIOMAAM JJIs TOATOHKH ONEXIbl 1o Qurype
MOKYyIaTelel, packpoil TKaHel, odopMiIeHHE TIPOIaKH B KPEAUT U Jp. CayxkObI). [Ipu 3TOM B
TOPTOBYIO IIOIIAb Mara3uHa BKJIIOUACTCA IJIOMIAAb, 3aHATasl MO/ MPUIIABKH, CTEIUTAXKU U APYToe
000py/lOBaHKe, YCTAHOBICHHOE B TOPIOBOM 3alle.

B ToproByro miomaap MarasMHa HE BKJIIOYAIOTCS MOMEIICHUS JUIS TpUeMa M XpaHCHHS
TOBApOB, JJIs1 TIOJTOTOBKH MX K MPOJaxke, MOJCOOHbIE MOMEIIEHNs, aAMUHUCTPATUBHO-ObITOBBIE U
TEXHUYECKUE TIOMEILICHHS.

Ilpumeuanue: B ciaydae oOHapyxeHUs OMMOOK HEoOXOoAMMO Oe30TiaraTelibHO BHECTH
UCTIPABIICHUS B OTYET, CJeJIaB COOTBETCTBYIOIIEE MPUMEUaHUE U COOOIIUTH UCTIPaBICHHBIC JaHHbIC
BO BCE YCTAHOBJICHHBIE aJipeca.

Ynpagnenue cmamucmuxu
6HeuIHell mop206aU U PIHOYHBIX YCY2
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