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 Denumirea: Наименование: 
 

   _______________________________________________                                                   
                  
   _______________________________________________ 
 
   Adresa:  Адрес:     
     

 Raionul (municipiul)______________________________ 
 Район (муниципий) 
 
   Satul(comuna) ___________________________________ 
 Село (коммуна)                                                          
   

 Strada____________________________nr.___________
 Улица                                                        № 
 
   Cod CUIÎO 
   Код ОКПО   
        
  

 Cod IDNO     
   Код  

 
Forma de proprietate  
 Форма собственности      
                                                                                          (Сod СFP) 

                                                                                (Код КФС) 
Activitatea principală        

 Основной вид деятельности ______________________________      
    
   ____________________________                             
                                                          (Cod CAEM, ediţia 2005) 
                                                                 (Код КЭДМ, издание 2005) 
    
   Conducătorul ____________________________________ 
    Руководитель 

 
„______”___________________200____ 
  

 Numele şi coordonatele executantului 
 Фамилия и координаты исполнителя 
 
 Dl (dna)   

 Tel.   

   E-mail   
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

RAPORT STATISTIC   
 (anual)  

 
СТАТИСТИЧЕСКИЙ ОТЧЕТ  

(годовой)  
 
 

Nr. 7-comerţ 
 
 
 

Reţeaua unităţilor de comerţ cu amănuntul  
 Сеть предприятий розничной торговли  

 
 
 
 

în  anul  200___  
                            за 200___год  

 
 
 

 
 
 
 

În conformitate cu Legea Republicii Moldova Nr. 412-XV 
din 9.12.2004 «Cu privire la statistica oficială» organele 
statisticii oficiale: 
  - au dreptul să obţină date statistice de la toate persoanele 
fizice şi juridice, indiferent de forma de proprietate; 
  - asigură confidenţialitatea datelor individuale obţinute şi   
utilizarea lor numai în scopuri statistice. 

Refuzul, prezentarea cu întîrziere a datelor statistice, 
prezentarea datelor eronate sau în volum incomplet constituie 
contravenţie administrativă şi se sancţionează conform 
legislaţiei în vigoare. 

 
В соответствии с Законом Республики Молдова N 412-XV oт 

9.12.2004 «Об официальной статистике», органы официальной 
статистики:  

-имеют право получать статистические данные от всех 
физических и юридических лиц, независимо от формы 
собственности; 

-гарантируют конфиденциальность полученных 
индивидуальных данных и их использование только в 
статистических целях. 

Отказ, представление статистических данных с опозданием, 
представление ошибочных данных или не в полном объеме 
являются административными правонарушениями, и влекут за 
собой применение санкций в соответствии с действующим 
законодательством. 

  
  
        Aprobat prin Ordinul B.N.S. al Republicii Moldova  
 Nr. 123 din 24 octombrie 2007 
 
 Утвержден приказом H.Б.С. Республики Молдова 
 № 123 от 24 октября 2007 

 
Se prezintă: la 21 ianuarie de către toţi agenţii economici, care 
desfăşoară activitate de comerţ cu amănuntul, indiferent de 
forma de proprietate  

– în adresa Direcţiei (secţiei) teritoriale de statistică. 
 

Представляют: 21 января все экономические агенты, 
осуществляющие розничную торговлю, независимо от форм 
собственности  

– в адрес территориального управления (отдела) статистики. 

 
 

 
 
 

Tipărit la BNS al RM,  t. 27 000,  c. 



 

Reţeaua unităţilor de comerţ cu amănuntul 
Сеть предприятий розничной торговли 

 

 

Nr.  
rînd. 

 
№  
стр. 

Numărul  
unităţilor de 

comerţ în 
funcţiune 

 
Количество 
действующих 
торговых 

предприятий  

Suprafaţa  
comercială, m2

 
Торговая  
площадь, м2

A B 1 2 

Magazine  
Магазины  

 
01 
  

 

 
Alte întreprinderi de comerţ cu amănuntul 
Другие предприятия розничной торговли  

 
02 

 

  

 
din care  в том числе: 

staţii de alimentare cu petrol 
автозаправочные станции 

 
03 

 

× 

farmacii 
аптеки  

 
04 
  

 

 
Total (rînd. 01 + 02) 
Всего (стр. 01 + 02) 

 
05 

 
 

 
Pavilioane  
Павильоны  

 
06 

 
 

 
Gherete şi chioşcuri 
Палатки и киоски 

 
 

07  
× 

 
Total (rînd. 05 + 06 + 07) 
Всего (стр. 05 + 06 + 07) 

 
 

08  
 

 
Din numărul total (rînd. 08) – unităţi de comerţ cu 
amănuntul amplasate în localităţile rurale  
Из общего числа (стр. 08) – предприятия розничной 
торговли, расположенные в сельской местности  

 
 

09 

 

 

 
din care в том числе: 

magazine  
магазины  

 
10 

 

 

 
gherete şi chioşcuri 
палатки и киоски  

 
11 

 
× 
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biroul  NAŢIONAL  DE  STATISTICĂ  AL  REPUBLICII  MOLDOVA

Aprobat de B.N.S al Republicii Moldova 
prin ordinul nr. 123 din 24 octombrie 2007

INSTRUCŢIUNI METODOLOGICE
PRIVIND EVIDENŢA REŢELEI UNITĂŢILOR DE COMERŢ CU AMĂNUNTUL

Raportul statistic privind reţeaua unităţilor de comerţ cu amănuntul se pre-
zintă în adresa organului teritorial de statistică de către toţi agenţii economici care 
practică comerţul cu amănuntul, nu mai tîrziu de termenul indicat pe formularul 
statistic.

Datele pe unităţile teritoriale (filiale, secţii etc.) care nu au balanţă proprie şi 
sînt amplasate pe teritoriul aceluiaşi raion (municipiu) cu întreprinderea de bază, 
se includ în raportul întreprinderii de bază. Unităţile teritoriale (filialele, secţiile 
etc.) care nu sînt amplasate pe acelaşi teritoriu cu întreprinderea de bază, trebuie să 
întocmească raportul de sine stătător şi să-i prezinte organului teritorial de statis-
tică (ca subiect al raionului, municipiului respectiv) şi întreprinderii sale de bază. 
Totodată întreprinderea de bază prezintă raportul organelor teritoriale de statistică 
fără datele unităţilor teritoriale (filiale, secţii etc.) care au prezentat raportul orga-
nelor de statistică de sine stătător.

În raport se indică numărul unităţilor de comerţ care funcţionează şi anume 
unităţile care desfăşoară activitate de comerţ cu amănuntul la data raportării, pre-
cum şi cele care şi-au întrerupt activitatea pe o perioadă limitată de timp şi ur-
mează să-şi preia activitatea. Nu se includ în această categorie unităţile sezoniere, 
precum şi unităţile ce se află la conservare. Unităţi sezoniere sînt unităţile care 
funcţionează numai o anumită perioadă a anului – vara, primăvara sau iarna.

Reţeaua de comerţ cu amănuntul cuprinde toate magazinele şi gheretele 
(chioşcurile) folosite pentru comercializarea mărfurilor alimentare şi nealimentare 
către populaţie.

Unitate de comerţ cu amănuntul – unitate care comercializează mărfuri cu 
amănuntul şi prestează servicii anexe comerţului.

Magazin se consideră unitatea de comerţ cu amănuntul amplasată într-o clă-
dire sau încăpere separată, cu o sală specială pentru comercializarea produselor 
specifice unităţii. Magazinul care are mai multe încăperi într-o clădire şi este con-
dus de o administraţie unică se consideră o singură unitate de comerţ. Dacă ma-
gazinul deţine cîteva încăperi separate în clădiri diferite, atunci fiecare încăpere 
se consideră ca magazin de sine stătător, chiar şi în cazul în care este condus de o 
singură administraţie.
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Magazin – spaţiu sau o parte din acesta, special amenajat şi utilat, destinat 
pentru comercializarea mărfurilor cu amănuntul şi prestarea serviciilor către con-
sumatori, dispune de încăperi pentru recepţionarea, depozitarea şi pregătirea prea-
labilă a mărfurilor spre vînzare. 

Centrul comercial întruneşte mai multe unitaţi de comerţ şi unităţi prestatoare 
de servicii, cu funcţii centralizate de gestionare a activităţii comerciale, oferind con-
sumatorilor un sortiment larg de mărfuri şi servicii şi este amplasat într-un teritoriu 
corespunzător. Centrul comercial trebuie să dispună, de asemenea, de parcaj auto.

Magazin universal – unitate de comerţ cu un sortiment vast de mărfuri nea-
limentare, dispunînd de o suprafaţă comercială de cel puţin 850 m2, cu utilizarea 
unei părţi din suprafaţa comercială pentru desfacerea unor mărfuri alimentare de 
cerere curentă de primă necesitate.

Hipermagazin – unitate de comerţ dintre cele mai mari cu autoservire, desti-
nată desfacerii tuturor grupelor de mărfuri alimentare, precum şi celor nealimenta-
re, ce constituie 25-30% din volumul circulaţiei mărfurilor.

Supermagazin – unitate de comerţ ce comercializează un sortiment larg de 
mărfuri alimentare, îndeosebi prin autoservire, precum şi de mărfuri nealimentare 
de cerere curentă (15-20% din volumul desfacerilor).

Magazin specializat – unitate de comerţ cu amănuntul care comercializează 
un sortiment larg de mărfuri dintr-o singură grupă, sau a unei părţi a acesteia.

Magazin cu sortiment de mărfuri – unitate de comerţ care comercializează 
mărfuri ce fac parte din două sau mai multe grupe înrudite din punctul de vedere 
al consumului sau al caracterului cererii de mărfuri, sau pe baza asortării unor 
subgrupe de mărfuri pe categorii de utilizatori. 

Magazin cu sortiment mixt de mărfuri – unitate de comerţ ce comerciali-
zează unele tipuri de mărfuri alimentare şi nealimentare.

Magazin de consignaţie – magazin ce comercializează mărfuri recepţionate 
conform contractului de consignaţie.

Magazin discount – magazin cu un sortiment restrîns de mărfuri nealimenta-
re de cerere curentă, care se comercializează la preţuri reduse din contul circulaţiei 
rapide şi reducerii cheltuielilor pentru depozitarea şi comercializarea lor. 

Pavilion – construcţie utilată, cu o suprafaţă totală de peste 12 m2, care dispune 
de spaţiu pentru depozitarea mărfurilor şi are două sau mai multe locuri de lucru.

Chioşc (gheretă) – construcţie mică utilată, ce nu dispune de spaţiu pentru 
păstrarea mărfurilor, cu o suprafaţă totală de pînă Ia 12 m2, fiind destinat pentru 
un loc de lucru.

Tonetă – construcţie uşor demontabilă, care nu dispune de sală comercială şi 
spaţiu pentru păstrarea mărfurilor, este destinată pentru unul sau două locuri de 
lucru şi dispune de un stoc de mărfuri pentru o zi.

Tarabă – o masă pliantă de 2 m2. Este interzisă instalarea tarabei fără supor-
turi pliante, direct de caldarîm, pămînt sau trotuar.

Automat pentru vînzări – unitate de comerţ cu amănuntul ce desface unele 
mărfuri şi produse (băuturi nealcoolice, articole de tutungerie, ziare etc.).

La rîndul „Farmacii” se includ toate farmaciile şi filialele acestora, precum şi 
farmaciile autogestionare spitaliceşti şi interspitaliceşti, care eliberează populaţiei 
contra plată medicamente şi alte materiale farmaceutice. Punctele farmaceutice 
existente se includ la rîndul „Cioşcuri”.

Capacitatea magazinelor este determinată după suprafaţa lor comercială. 
Suprafaţă comercială se consideră spaţiul pentru activitate comercială şi deservire 
a populaţiei, adică totalitatea spaţiilor pe care se realizează comercializarea măr-
furilor şi spaţiile unde sînt amplasate serviciile pentru deservirea suplimentară a 
cumpărătorilor (secţia de comenzi, cofetării sala de expoziţii, biroul de deservire, 
camera de păstrare a bagajelor, camera pentru ambalarea mărfurilor cumpărate, 
chioşcul gravorului, croitoria, sala pentru ajustarea confecţiilor la dimensiunile 
solicitate, biroul de întocmire a formelor legate pentru vînzarea în rate şi alte ser-
vicii). Totodată în suprafaţa comercială se includ şi suprafeţele ocupate de rafturi, 
stelaje şi alte utilaje instalate în sala de comerţ.

În suprafaţa comercială a magazinului nu se includ încăperile destinate primi-
rii, păstrării şi sortării mărfurilor pentru vînzare, încăperile auxiliare, administra-
tive şi tehnice.

Notă: în cazul depistării greşelilor e necesar să se facă urgent corectările re-
spective în raportul statistic cu o remarcă corespunzătoare, comunicînd datele co-
rectate pe toate adresele stabilite.

Prezentarea unor rapoarte statistice eronate, în volum incomplet, cu întîrziere, 
precum şi refuzul de a prezenta date constituie o contravenţie şi se sancţionează 
cu pedeapsă administrativă conform Legii Republicii Moldova pentru modificarea 
articolului 1551 din Codul penal şi articolelor 1992 şi 2312 din Codul cu privire la 
contravenţiile administrative.

Direcţia statistica comerţului 
exterior şi serviciilor
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НАЦИОНАЛЬНОЕ  БЮРО  СТАТИСТИКИ  РЕСПУБЛИКИ  МОЛДОВА

Утверждены приказом Н.Б.С. 
Республики Молдова от 24 октября 2007 № 123

МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ
ПО УЧЕТУ СЕТИ ПРЕДПРИЯТИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

Статистический отчет о сети предприятий розничной торговли пред-
ставляют все экономические агенты, занимающиеся розничной торговлей, в 
адрес территориального органа статистики не позднее срока, указанного на 
бланке статистического отчета.

Данные по территориальным единицам (филиалам, отделениям и т. п.), 
не имеющим самостоятельного баланса и расположенным с головным пред-
приятием в пределах одного района (муниципия), включаются в отчет голо-
вного предприятия. Территориальные единицы (филиалы, отделения и т. п.), 
расположенные не в одном районе (муниципии) с головным предприятием, 
составляют отчет самостоятельно и представляют его в адрес территориаль-
ного органа статистики (как субъект данного района, муниципия) и своему 
головному предприятию, В то же время головное предприятие представляет 
отчет статистическим органам без данных территориальных единиц (фили-
алов, отделений и т. п.), представивших отчет в статистические органы са-
мостоятельно. В отчете отражается число действующих на отчетную дату 
предприятий розничной торговли. Под действующими торговыми предпри-
ятиями понимаются фактически торгующие на отчетную дату розничные 
предприятия, а также предприятия, временно не работающие и с последу-
ющим возобновлением деятельности. Не учитываются в числе действую-
щих предприятия, временно не работающие по сезонным причинам, а также 
предприятия, находящиеся на консервации. Сезонной считается сеть, откры-
тая на определенный сезон года – лето, весну или зиму.

Сеть предприятий розничной торговли – это совокупность магазинов и 
палаток (киосков) для продажи населению продовольственных и непродо-
вольственных товаров.

Предприятие розничной торговли – это торговое предприятие, которое 
осуществляет продажу товаров в розницу и оказывает услуги, сопутствую-
щие торговле.

К магазинам относятся различные торговые предприятия, занимающие 
обособленное здание или помещение и имеющие торговый зал для покупа-
телей. Магазин, занимающий несколько обособленных помещений в одном 
здании, управляемых одной администрацией, учитывается как один магазин. 
Если магазин занимает несколько обособленных помещений в разных здани-
ях, то каждое помещение учитывается как самостоятельный магазин даже в 
том случае, если магазин, размещенный в нескольких помещениях, управля-
ется одной администрацией.

Магазин – помещение или его часть, специально оборудованное и ос-
нащенное, предназначенное для розничной торговли товарами и оказания 
услуг потребителям, обеспеченное вспомогательными, административно-
бытовыми помещениями, а также помещениями для приемки, хранения и 
подготовки товаров к продаже.

Торговый центр объединяет несколько торговых предприятий и/или 
предприятий по оказанию услуг с централизованными функциями по уп-
равлению торговой деятельностью, предлагающих потребителям широкий 
ассортимент товаров и услуг и расположенных на соответствующей терри-
тории. Торговый центр должен иметь также стоянку для автомашин.

Универмаг – торговое предприятие с широким ассортиментом непро-
довольственных товаров, имеющее торговую площадь не менее 850 кв. м, 
с использованием части торговой площади для продажи некоторых продо-
вольственных товаров для повседневной потребности.

Гипермаркет – наиболее крупное торговое предприятие с самообслу-
живанием, предназначенное для реализации всех групп продовольственных 
товаров, а также непродовольственных товаров, составляющих 25-30% объ-
ема товарооборота.

Супермаркет – торговое предприятие, реализующее широкий ассорти-
мент продовольственных товаров, в частности методом самообслуживания, 
а также непродовольственных товаров первой необходимости (15-20% из об-
щего объема продаж).

Специализированный магазин – предприятие розничной торговли, ре-
ализующее широкий ассортимент товаров одной группы или ее части (узко-
специализированное).

Магазин с комбинированным ассортиментом товаров – предприятие 
торговли, реализующее товары, составляющие часть двух или нескольких 
групп, сходных по потребительским свойствам или характеру предъявляе-
мых к ним требований, либо подгруппы товаров, подобранных по категори-
ям пользователей.
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Магазин со смешанным ассортиментом товаров – предприятие тор-
говли, реализующее отдельные виды продовольственных и непродоволь-
ственных товаров.

Комиссионный магазин – магазин, осуществляющий продажу товаров, 
принятых по комиссионному договору.

Дисконтный магазин – магазин с ограниченным ассортиментом хо-
довых непродовольственных товаров, реализуемых по сниженным ценам, 
обусловленным их быстрой оборачиваемостью и сокращением затрат на их 
хранение и реализацию.

Павильон – оборудованное строение общей площадью более 12 кв. м, 
имеющее помещения для хранения товаров и два или более рабочих мест.

Киоск – небольшое оборудованное строение общей площадью до 12 кв. 
м., не имеющее помещений для хранения товаров и рассчитанное на одно 
рабочее место.

Палатка – легкая сборноразборная конструкция, не имеющая торгового 
зала и помещения для хранения товаров, рассчитанная на одно или два рабо-
чих места и имеющая однодневный товарный запас.

Лоток – складывающийся 2-метровый столик. Устанавливать лотки без 
складных подставок непосредственно на мостовой, земле или тротуаре за-
прещается.

Торговый автомат – мелкорозничная торговая единица, через которую 
осуществляется продажа отдельных товаров и продуктов (безалкогольных 
напитков, табачных изделий, газет и т. д.).

По строке «Аптеки» учитываются все аптеки и их филиалы, а также 
больничные хозрасчетные аптеки и межбольничные аптеки, которые отпус-
кают медикаменты и другие фармацевтические препараты населению за пла-
ту. Существующие аптечные пункты учитываются по строке «Палатки».

Показателем, характеризующим мощность магазинов, является торговая 
площадь магазинов. Под торговой площадью понимается площадь для тор-
говли и обслуживания населения, т. е. сумма площадей, на которых произ-
водится продажа и площадей для размещения служб по дополнительному 
обслуживанию покупателей (отдел заказов, кафетерий, демонстрационный 
зал, бюро обслуживания, камера хранения, упаковочная для обслуживания 
покупателей, граверная, площади для подгонки одежды по фигуре покупате-
лей, раскрой тканей, оформление продажи в кредит и др. службы). При этом 
в торговую площадь магазина включается площадь, занятая под прилавки, 
стеллажи и другое оборудование, установленное в торговом зале.

В торговую площадь магазина не включаются помещения для приема 
и хранения товаров, для подготовки их к продаже, подсобные помещения, 
административно-бытовые и технические помещения.

Примечание: В случае обнаружения ошибок необходимо безотлагатель-
но внести исправления в отчет, сделав соответствующие примечания и сооб-
щить исправленные данные во все установленные адреса.

Представление недостоверных статистических отчетов, в неполном объ-
еме, с опозданием, а также отказ в предоставлении данных квалифициру-
ются как нарушения и влекут за собой административную ответственность 
в соответствии со ст. 1551 Уголовного кодекса и ст. 1992 и 2312 Кодекса об 
административных правонарушениях.

Управление статистики
внешней торговли и услуг
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